Regionalny Osrodek Polityki Spotecznej Wojewodztwa Slaskiego

PROGRAM SZKOLENIA DLA OSRODKOW WSPARCIA EKONOMII SPOLECZNEJ

Slaska ekonomia spoteczna

Wpdipraca sie cplaca

Budowa strategii marketingowej

Temat szkolenia:
emat szkolenia w przedsigbiorstwach spolecznych

Data: 4 listopada 2025 r.

Miejsce: Katowice

Laczna liczba godzin

6 godz. dydaktycznych

szkolenia:
9:30 — 9:45 Rejestracja uczestnikow — bufet kawowy
1.  Analiza sytuacji rynkowej (trendow, konkurencji, wlasnego przedsi¢biorstwa).
2. Analiza grup docelowych (potrzeb, zachowan, profilu odbiorcéw, segmentacja
rynku).
9-45 — 12:45 3. Badanie szans i zagrozen — analiza SWOT.
4. Pozycjonowanie marki:
»  okreslenie pozycji marki na rynku,
» oczekiwany wizerunek marki,
» ustalenie wyr6znikow i przewag marki.
12:45-13:15 Przerwa obiadowa
5. Ustalanie instrumentéw marketingu mix (produkt, cena, promocja, dystrybucja).
6.  Strategia komunikacji marki:
» strategiczny lejek marketingowy,
* tworzenie tozsamosci 1 wizerunku marki,
13:15 — 14:45 *  wybdr kanatow komunikac;ji,

* targetowanie przekazu do konkretnych grup,

* mierzenie efektywno$ci komunikacji — wskazniki KPI (Key Performance
Indicators),

* wykorzystanie spolecznych aspektow dziatalnosci.
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